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Un tuit que nos identifica
#EIGourmet20Anos

tu canal de cocina
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#EIGourmet20Anos

El Gourmet es la plataforma de conteni-
dos gastrondmicos lider en América
Latina. Pionero en su género, El
Gourmet es el Unico canal de cocina
100% en espaiol con mas del 90% de su
programacion producida originalmente
y mas de 250 horas de estrenos por ano.
Su presencia digital alcanza a millones
de fans avidos por aprender, inspirarse y
viajar con los sabores mas auténticos
del continente y el mundo. Mas de 120
chefs y talentosos presentadores han
alcanzado una masiva audiencia
Latinoamericana unica de fieles segui-
dores de la gastronomia. El Gourmet
conecta de manera emocional y practica
a la audiencia latinoamericana con sus
tradiciones y raices, combinado con
variadas experiencias culinarias del
mundo.

Cumplir 20 aios al aire, bajo el mismo
nombre y manteniendo el mismo
espiritu no es tarea facil y estamos
orgullosos del camino recorrido. El 1 de
julio de 2020, El Gourmet cumplié 20
afnos al aire y en los hogares de toda la
region. Con su promesa intacta de
inspirar a los latinoamericanos a cocinar
y aprender mas sobre nuestra cultura
gastrondmica, el canal celebro este hito

+250 hs.

con su campana “20 ahos siendo parte
de tu vida”, con la cual, la gran familia
de El Gourmet encontrd diferentes
maneras de festejar el haber compartido
por tantos anos la unidén de familias y
amigos en torno a la mesa. En estas dos
décadas, en el canal se han cocinado
mas de 14.000 recetas, catapultado a
mas de 120 chefs a tener un reconoci-
miento internacional e inspirando a
millones de fans a motivarse con la
gastronomia. Festejamos nuestro
cumpleafios con una nueva apuesta al
futuro de nuestra marca.

100%

en espaiol

+90%

programacion
producida
originalmente

millones

de estrenos de fans

por aio

+14K

recetas
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EN TIEMPOS DE CUARENTENA,
EL CONTENIDO CULINARIO ES
IMPORTANTE, PORQUE
COCINAR HACE BIEN.

Hoy mas que nunca, donde toca
guedarnos en casa, muchas per-
sonas han redescubierto su vincu-
lo con la comida. Se han aventu-
rado a realizar los panes y media-
lunas de Juan Manuel Herrera, las
tartas exquisitas de Osvaldo
Gross, las sopas y pucheros de
Zahie Téllez y hasta se han anima-
do a prender los fuegos como lo
hacen sus idolos Christian
Petersen, Felicitas Pizarro y
Poncho Cadena. Nuestra audien-
cia ha encontrado en esta plata-
forma un espacio de encuentro
con su cultura, de entretenimien-
to, de aprendizaje y de viaje por
los mas sorpresivos destinos. El
canal ha sido fiel en innovar con
nuevas narrativas que actualizan
esta mision y se adaptan a las
exigencias que los distintos televi-
dentes han buscado.
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OBJETIVOS

(Meta de cumplimiento del 01/01 al 31/08 de 2020).

Con la campana “El Gourmet, 20 anos
siendo parte de tu vida” se buscé
revisitar la historia del canal, buscando
un concepto creativo que canalice las
promociones On/Off-air, la estrategia
digital y transmedia, prensa, social
media e influencers, activaciones con
clientes y consumidores.

Los objetivos fueron, en primer lugar,
consolidar la marca El Gourmet en la
regidn y posicionarla como la creadora
de grandes figuras culinarias de
Latinoamérica, utilizando piezas publici-
tarias creativas con fuerte impacto en la
audiencia. La planificacidon de la campa-
fa de prensa fue estratégica para
complementar ese posicionamiento a
través de notas editoriales y publicacio-
nes de calidad y fuerte impacto en
medios tradicionales y digitales. A su
vez, se buscd una interaccién y vincula-
cion inmediata en medios sociales con la
figura de nuestros chefs como embaja-
dores del legado del canal, sumando
seguidores a #EIGourmet20afos y una
participacion activa del publico con el
Desafio el Gran Gourmet.

L]

Uno de los pilares fundamentales de
esta campana es reforzar el posiciona-
miento de El Gourmet como el canal #1
de cocina en la regidn vy lider indiscuti-
ble. Se buscd consolidar el reconoci-
miento del canal como el “go-to” en
materia de contenidos culinarios
audiovisuales, siendo El Gourmet una
marca multiplataforma/transmedia.

La estrategia para la campafa aniversario
fue pensada para abarcar un ptblico
pluricultural, familiar, de variado rango
etario y apasionados por la vida social,
gue debido a las restricciones actuales ha
mermado casi en su totalidad y que el
Gourmet supo contrarrestar a través de su
contenido innovador. Apoyados en una
campafa regional, solida y abarcativa en
SuU ejecucion, se logré mantener la vigen-
Cia como una marca que acompana a su
publico en el descubrimiento de nuevos
sabores y experiencias, contagiando la
alegria del festejo de este aniversario
como “un logro en conjunto”.

A tal fin, se cred una nueva propuesta
visual grafica, con un tinte mas personal,
amigable y genuino. Apoyados en
nuestra esencia, la campafa se centrd
principalmente en el contenido visual,
cambiando las decoraciones, incluyendo
testimoniales, saludos de figuras icdnicas
y podcast.
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Fue el 1 de enero de 2020, al actualizar
la identidad de la emisora, mediante la
transformacioén del logo tradicional al
de "El Gourmet 20 aihos". Se diseiié
ademas una nueva propuesta grafica al
brand actual, incorporando la técnica
de lettering - el arte de dibujar las
letras-, sumando nuevas tipografias y
un sistema de trazos y pinceladas, que
remiten al acto de escribir sobre piza-
rras. Todas las piezas se alinearon a esta
nueva estética.

ENERO

LA CAMPANA FUE PENSADA
COMO UNA CELEBRACION-
TRIBUTO A LOS 20 ANOS DE
VIGENCIA DEL CANAL EN LA
REGION, CUYO DESARROLLO
FUERA DE FORMA GRADUAL,
CREANDO INTERES Y
CONSTRUYENDO EL
ROMPECABEZAS DE LA
HISTORIA DE EL GOURMET.
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MARZO

LA PUBLICIDAD SE
ESCALONO DE ENERO
A AGOSTO DE 2020.

Uno de los pilares fundamentales sobre
el que se apoyd la estrategia fue la
faceta multiplataforma del canal. De
marzo a mayo se incorporaron los
videos testimoniales de figuras
iconicas que forman o formaron parte
del canal que bajo el lema “Luz, cama-
ra, sabor!” contaron como El Gourmet
les cambid la vida.

Se identificé a los medios, periodistas,
lideres de opinién e influenciadores
que podian posicionar el mensaje,
mediante un contacto personal, cons-
tante y continuo para generar interés
en la agenda de los medios y asi expan-
dir el alcance y explorar cada vez mas
la region.

ABRIL
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El mes de junio se tind de expectativa
anticipando el gran festejo. Como parte
de una comunicacion mas amplia, se
sumaron capsulas con saludos de
cumpleaiios de parte de los chefs
iconicos que forman parte de la historia
del canal.

El plato principal en materia de publici-
dad fue en julio, con el lanzamiento del
Manifiesto El Gourmet, la pieza central
de la campaia que rinde tributo al
pasado, el legado del canal y celebra
el futuro, las nuevas tendencias y lo
que vendra.

JUNIO

JULIO
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En su mes aniversario, el canal lanzd
“Desafio El Gran Gourmet”, una com-
petencia dirigida a los fans para demos-
trar las habilidades reposteras aprendi-
das a lo largo de estos 20 afos. Cada
seguidor prepard una torta de cum-
pleafos y compartid su foto en las
redes sociales, contando su proceso y
mostrando el producto final. A cada
chef repostero se le asignd una catego-
ria de evaluacion y se eligid entre los
participantes a un “gran ganador”.

@gimanedacoba

pemenasac

z .+ MAURICIO
N i ASTA

#GLAM

o ARR

@insmenia.ruiz.7545

ABASCAL
#CLASICAS

~ PREPARA NUESTRO PASTEL DE CUMPLEANOS,

COMPARTELO EN REDES SOCIALES
Y COMPITE POR INCREIBLES PREMIOS.

—

ingresa a:
www.desafioelgrangourmet.com

- y enterate de cémo participar.

ISABEL JUAN MANUEL YVETTE & DENISE
VERMAL HERRERA HAKIM
#ORIGINAL #RECETASENFAMILIA H#EXPRESS
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Uno de los principales desafios en la
ejecucion de la campana de prensa, fue
la barrera comercial y editorial. Lograr
gue en la actual crisis econdmica y de
inestabilidad en la regidn, las empresas
periodisticas dediquen espacio para
historias editoriales sobre otros medios
como lo es El Gourmet, fue uno de los
logros mas importantes.

La campana de prensa logrd vencer no
solo los desafios mencionados anterior-
mente, sino también la falta de interés
en cobertura de “archivo culinario” por
verlo desactualizado y la competencia
constante de otros formatos gastrono-
micos. El éxito de la campana fue hacer
sentir a los periodistas parte de esta
celebracion compartiendo el festejo
con tortas realizadas por los mismos
chefs que forman parte de nuestra
historia y aludiendo al lema de nuestro
mensaje “El Gourmet, 20 afios siendo
parte de tu vida”.

20 anos de El Gourmet: el canal que nos abrié el
apetito y nos ensefié a cocinar

Sethat i Mt Lo My . Pt VIS, Tk el st e £ G, s i
20 i o1 ol i

'3 LA NACION

Liliana Podestd, 1 de julio de 2020

Un clasico del cable

El Gourmet cumple 20 afios: del
Gato Dumas a la Hermana
Bernarda, sus cocineros mds

famosos
“EI canal vino (\ Amambes del e vivir B fue a male 114 s acioriai

Gourmet cuando aparecia en le grilla del
a romper las fronteras fulin, Con o aparta c s sica s ol camo Franis Malkmann o
de la gastronomia”

nal 0 lanan aursnts

Heatriz Chomnalez. hasta fizur== come el Gato Dumas o 1: Hermana
Bernarda, ¢ canal vino a remper las fronteras de ki gastronomia. ro
sl en ln Argentin sinp en toda Letinuamérica.
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22 de enero de 2021 rfarrano golo coeina vizpes, dagumacinnes y notieas
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Queridos amigos
de El Gourmet:

de sus primeros
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mamnn stedes, por-
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28 de junio de 2020
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“El Gourmet es mi

Isabel Plant, Radio Pauta, Chile.
3 de junio de 2020
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: El canal que cambid par'siempre-la-cocina-argentina

npliendo 20
readn,

tedes o que
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nales que no
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EL POZO
DE LOS DESEOS
REPRIMIDOS

ALVARO
CUEVA

T Sk

ianbenas di-
(e, acdems,
wciendo con-
osnosoloen
frica Latina,
asuficiente,
lvgquie harcen
talladelatas
anckal

ona produ-
as.adarlela
lara cocine-
ntoeran los
idos del pla-
luminarias

Jesuimpor-
opular deto-
[estancons-
cones?
ieran inicia-
riamosnila
i de Jas pro-
08 U terwe
mas tanto en television abierta
comoen television de pag

No sabriamos todo lo que sa-
bemos de comida, de ingredien-
tes, de recetas. No hubiéramos
viajadotanto Noserfamos loque
SOIMOS

&0 que, ustedes creen que en
nuestros hogares no hay un po-
quitode Bl Gourmet enlogue co-
MEMOS, en la manera como servi-
meos nuestros platillos oen nues-
trasconvivencias familinres?

Y desde que estin con AMC

lugar favorito del cable”

Yo soy uno de sus mads grandes
admirdores. Es mas, creoque ful
unode sus primeros televidentes.
En casa jamis nos perdiamos los
programas de Matiniano Molina
nide Nuda Lepes.

&Y gué mee dicen de cuando co-
menzaran atrabajar con la pan-
tallade internet? Yo participé en
agquellos primeros experimen-
tos, iLes compraba recetas! (Se
acuerdan que lasvendion?

Después los vi crecer, cam-
‘biar de reparto, enriquecer sus
propuestas ¥ luchar. La compe-
tencia se puso dura, les robaron
talento, pero al final ustedes se
impusieron hasta comprobar
que sonel grancanal de la cocina
panregional.

Un altisimo personaje de los

Hay canales que no
duran ni 12 meses.
Ustedes llevan dos
décadas al aire, Sin
ustedes no seria-

maos |1|(|]|1' SOIMOSs

Networks, ibueno!, no haiy ma-
nera de noadorarios. Estin muy
comprometidos con México,con
la regidn, con sugente.

40 qué, hay alguien mas que,
como ustedes, hava visitado
nuestras casas ¥ que se haya me-
tido hasta el mis humilde de
nuestros pueblos paradecirle a
nuestras cocinerns, & nuestros
cocineros, que son buenos, que
0N grandes ¥ (que meTecen ser
amados?

misis grandes nombres de la gas-
tronomia nacional e intermacio-
nal estd o haestado con ustedes,
iUn altisimo porcentaje de los
mejores programas de cocina
que podemos ver en television
esti o haestado con ustedes!

SA quidn quieren que men-
cione? 4A Paulina Abascal, a
Antonio de Livier, a Margari-
ta Carrillo, a Alfonso Cadena,
a Zahie Téllez, a Josefina San-
tacruz, a Eduardo Osunnoals
gran periodista Veronica Zu-
malacirregui?

dQué programa? dAbuelita
linda, Las ensaladas de Julieta,
Maestros del ceviche, Postresca-
seros, Maestros del taco, Platos
decuchara, 13 platillos para co-
nocer México, Maestros delasa-
do, Me voyacomere mundo?

iFeliz cumpleafios. queridos
amigos de El Gourmet! iGracias
por todo lo que nos han dado!
Los amo! INo sedetengan nunca!
Abrazo fuerte. ARV CUBViL s

MILENIO

Alvaro Cueva, 17 de enero de 2020
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AGOSTO

La estrategia pensada para redes
sociales de #EIGourmet20Afos
tuvo como eje principal apelar a la
memoria emotiva de los actuales
talentos, asi como también de las
figuras iconicas que fueron parte
de la senal, para construir junto a
sus anécdotas las dos décadas
gue festejo la emisora.

@ s
Q nartakepes @ Primer 0 sQurdo 300

earter asunumuzz e tipn -
desde &
b 85 UETS 3 GUSISWAR ¥ DEFEONAS e

ﬁ marilucre15 Aprendi a cocinar
' }’ contigo a través del El Gourmet el

mejor cerdo que se pueda comer...
Hace ya bastantes afios atras. &)

& iwanchefok &

& Iwaochefok © |FELICES 20 afios del

Gourmet!

©oQv

Les gusta @ elgourmetv y personas mas

—

dzetta1l Maestro .... Junto con
@sumitoestevez fueron la
inspiracion para mi como cocinero
gracias a sus programas me
enamore de la cocina ...un caluroso
saludo desde chile, de un humilde
cocinero g suefia algun dia verte
en persona

n marcalahattivistakine G

UO?

sta 4 narilileped ¢ pervmas mas

=

vivianaescriba2017 Recuerdo La
Huerta en Casa lo hacias en El
Tigre, tambien recuerdo los
especiales de navidad que hacias
con tu hermano. maravillosos
programas.

@ o
patece 8 WM3nics
Le5 Gusta 2 Ceciguca_y persenas mas

-

@ osvakdo_gros &

@ omakio_gross @ Deb
iy

C‘?Q?

=1 gusts  nardalepes y personas mas

A
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JULIANA LOPEZ MAY ~ SERGIO CAMACHO . CHRISTIAN RETERSEN
g e

BENITO T’Ai_Bﬁ IﬁVING QUIROZ PEDRO LAMBERTINI JOSERA CASTILLO MARGARITA CARRILLO

PA'MELA VILLAR IWAD KOMIYAMA MAURD MASSIMINO

VA
El cierre de campafa, a manera de
sintesis de las dos décadas de vigencia
del canal, fue en el mes de agosto. Bajo : 4
la consigna “El Gourmet tiene una ) || CHRISTOPHE KRYWONIS
historia para contar y en este podcast ,
te queremos contar la nuestra”, se
lanzd una serie de podcast semanales ? .t
donde cada una de las figuras icénicas [
que son y fueron parte de El Gourmet
contaron un recuerdo, una anécdota,
ensamblando y contando entre todos la %&&
historia de la emisora. EL GOURMH

JUAN MANUEL

= MAURICIO ASTA HERRERA

PEDRO LAMBERTINI

i
© spotify  Seooc ([ YouTube @

L~l

MARCELA LOVEGROVE bﬁﬁn‘ro DE SANﬂS

MARU BOTANA
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Uno de los principales desafios en la ejecu-
cion de esta campana, fue poder destacarse
dentro del superavit de contenidos gastro-
némicos. Para ello, nos apoyamos en el con-
cepto de sentimentalidad positiva sobre el
legado de El Gourmet. Bajo el lema “celebrar
- homenajear”, se pudo recordar a figuras del
pasado que han dejado una huella en cada
pais como son la Hermana Bernarda, el Gato
Dumas y Patricia Quintana y a chefs consa-
grados de la actualidad, logrando mantener el
interés en El Gourmet y su historia.

A su vez, la pandemia por el COVID-19 estaba
en su “momento de pico”, dificultando aln
mas la tarea de atraer atenciéon hacia nuestro
canal, teniendo que competir no solo con
noticias y contenidos de actualidad, sino
también con una constante oferta de estre-
nos y espectaculos on-demand. La planifica-
cion de la campana en etapas fue clave en
este aspecto. La exposicion gradual, creando
interés a lo largo de los meses, y apoyados en
la exposicion multiplataforma fue esencial.



PRENSA

® @ Llegada IMPACTO EN MEDIOS DE
COMUNICACION EN CUANTO

' +557.000 A CONTENIDO EDITORIAL:

entrevistas

personas |£H 184 exclusivas

En el periodo junio-julio, el de
mayor trafico de la campafia,
siendo un publico de gran
amplitud etaria y regional,
apoyados en los talentos regio-
nales histéricos que son una
“huella” en cada pais.

=) 86
\ entrevistas &

y editoriales

publicaciones en medios tradicionales

con la ejecutiva Mandi Ciriza,
a nivel reglonal SVP Programacion y

que mencionan Unicamente los Produccidn original.
20 afnos de la sefal y su legado.
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El costo del espacio editorial
cedido para la campana
asciende a un paralelo en
valor publicitario de

de extension en prensa concentradas en los meses de julio y agosto
a nivel regional, orientadas a contar nuevamente la historia de

El Gourmet a través de la palabra de reconocidos chefs como Narda
Lepes, Trocca, Zahie Téllez, Felicitas Pizarro, Poncho Cadena, Osvaldo $961.000 USD
Gross, Coco Pacheco, Federico Trujillo, Sumito Estévez, Iwao

Komiyama y muchos mas.

#EIGourmet20Anos
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150.300.000
impresiones

8.000.000
usuarios unicos

&l 312
v | post

25,500

engagements
promedio

*Expected Media Value o Valor Publicitario.

ADHESION DE:

27

influenciadores

68 del publico se

(o) concentra

/° entre 18-34 aios
logrando rejuvenecer a la marca

nnnnl
00g
El valor publicitario total

de la campania en medios
sociales fue de

$1.900.000 USD
(EMV*)

Top#16

en Spotify México
Campana de cierre
con los podcast

MEDIOS SOCIALES

ACTIVIDAD UGC
(USER GENERATED CONTENT)

“DESAFIO EL
GRAN GOURMET”

+2.500

participantes entre chefs
profesionales, amateurs y fans
de la senal.

Paises de mayor

convocatoria
Argentina, México,
Colombia, Chile, Peru,
Ecuador y Bolivia.

48.700.000
de impresiones

logré el concurso con los fans

1.600.000
seguidores

1.380.000

trafico de usuarios Unicos
asociados a la campaiia
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