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A partir de marzo del 2020 el consumo del mate cambió. Un 
viernes 20 el mate dejaba de ser sinónimo de compartir y las 
rondas quedaban fuera. La estrategia de comunicación del 
primer semestre de Verdeflor también lo hacía, pero no así los 
objetivos a cumplir. 

La comunicación de Verdeflor tiene como premisa la charla, el 
vínculo, el estar para el consumidor, el entretener, Verdeflor tiene 
una comunidad que es real, lee los captions y habla de la yerba 
sin necesidad de que el logo le estalle los ojos.

Verdeflor mezcla y une, pero para unirse las partes, primero 
tienen que acercarse. Somos argentinos, y a pesar del 
distanciamiento obligatorio, seguimos queriendo permanecer 
juntos. Era momento que el concepto de la marca, “Mezclar es 
unir” se convierta en una premisa 100% digital, ese lugar donde 
podíamos seguir unidos evitando la propagación del virus: las 
redes sociales; y así transformar nuestro Instagram en un 
espacio funcional. 

No solo la rutina del mate cambió. Vimos el boom de contenido 
de las marcas, todas hablando, todas diciendo qué hacer, todas 
con nuevas propuestas, envíos y mucha información. Instagram 

se convirtió en cuestión de minutos en un espacio dónde todo 
era COVID, entretenimiento y DIY.

Muy entretenido e informativo las primeras dos semanas ¿Y qué 
pasó cuando ya todos habíamos pintado floreros, limpiado 
alacenas, reorganizado los estantes, cortado la enredadera, 
lavado el auto e intentado volcarnos a la vida fitness? Ya no 
había más para hacer y las marcas seguían hablándonos de todo 
ese estilo de vida que ya no queríamos conocer.

Nadie estaba escuchando lo que realmente estaba 
pasando del otro lado.

Tu catarsis vale nace desde la observación que la gente 
necesitaba descargar, ser escuchado, hablar con alguien que 
no lo juzgue, decir que estaba harto o feliz del home office. 
Verdeflor creó un espacio de descarga que, con la participación 
de Dario Barassi, hizo que se convierta en un espacio de entret-
enimiento que además te daba como premio un año de Verdeflor. 

Dialogar con la comunidad. Brindar un espacio para 
sentirnos mejor, un espacio de escucha.

Introducción



Objetivo general

Convertir Instagram en el medio principal 
de la marca.

Objetivos específicos

1— Incrementar el número de seguidores.
2— Aumentar el % de engagement rate.



Un sorteo que se convirtió en un espacio para 
descargar, contar secretos, sentirse más liviano 
y ante todo volver a demostrar que lo que más 
le importa a nuestra comunidad es ser parte de 
Verdeflor.

Propuesta / enunciado



Una acción vinculada a un influencer que da inicio a una 
estrategia de largo plazo. 

La marca tenía el desafío de incrementar la charla digital con 
consumidores reales. Días atrás habíamos desarrollado junto 
a dos influencers una acción en base al entretenimiento y si 
bien los resultados iban creciendo necesitábamos un impacto 
que en menos de 5 días y de manera efectiva de resultados.

Desarrollo y ejecución



INFLUENCERS + SORTEO: DNI POR TODOS LADOS.

No creemos en los sorteos en los que el producto es el 
protagonista. ¿Porqué? Simple, solo iban a participar esos 
interesados en “tener algo gratis”. No nos interesaba.

¿CÓMO LO DIMOS VUELTA? 
Un recurso: un influencer con mayor cobertura en Buenos 
Aires, divertido, irónico.
La conversación: Una marca que te premia por sentirte 
mejor. 
El anzuelo: Un año de tu yerba mate.

Desarrollo y ejecución



https://www.youtube.com/watch?v=W3Hoy2heRi0







5 días
862.521 personas alcanzadas
3222 seguidores fieles
1439 catarsis

+600% de crecimiento del engagement en el mes, este aumento 
no sólo aplica a la publicación de sorteo, el engagement del 
mes aumentó un 300% en comparación al año anterior. 
En Abril y Mayo fue la marca de yerba mate de Argentina con 
mejor engagement rate.

Inversión en medios $5.000 

¿Cómo saber que la mecánica de un sorteo es fiel con tu marca 
o sólo quieren el producto?

Resultados





Esto no quedó en una publicación, el contenido que 
generó la comunidad en los comentarios era atractivo 
generamos para el mes del libro una edición de las 
catarsis de la comunidad.

La campaña sigue



https://www.instagram.com/p/CCMYxq_jcl2/ https://www.instagram.com/p/CCMYpS4DFEJ/ https://www.instagram.com/p/CCMY9FJDwWE/



Este proceso de insight sobre insight hizo que los resultados 
se mantengan en el tiempo y Verdeflor este entre las 3 
marcas de yerba mate con mejor engagement rate. 

La campaña sigue



Esto no podía quedar ahí, detectamos que las personas 
tenían mucho para decir en este contexto, que si bien 
muchas catarsis fueron graciosos otros necesitaban 
un abrazo.

A la campaña de catarsis le siguió: Mensaje directo. 

BONUS TRACK



https://www.youtube.com/watch?v=Lgke6MfWw6E




